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12.8.1 Beschreibung und Kontextualisierung der Zielsetzungen des Targets

Konsum, der zu einer nachhaltigen Entwicklung bei-
tragt, reduziert Ressourcenverbrauch und Emissionen (fest, flissig und gasfér-
mig) und wirkt dariiber hinaus auch transformativ im Sinn einer Verédnderung von
Versorgungssystemen (Beschaffung, selber bzw. gemeinsam machen, mieten,
tauschen, teilen usw.), ihrer Funktionslogiken und Strukturen (Hibner & Schmon,
2019). Konsummuster sind daher dann im Sinne der Nachhaltigkeit, wenn diese
Praktiken zu einer gesellschaftlichen Entwicklung fihren, die allen Menschen ein
gutes Leben ermdglicht. Das heiBt nicht, dass alle Menschen alles kaufen kénnen
sollen, sondern vielmehr, dass alle Menschen Zugang zu grundlegenden Gutern
(fir Nahrung, Wohnen, Mobilitat usw.) und Dienstleistungen (medizinische Versor-
gung, Bildung, Kunst, Kultur, Information und Medien usw.) haben sollen.

Nachhaltiger Konsum, der transformativ wirkt, kann
auch die Wirtschaftsform verandern und zur Emanzipation von einseitigen, aus-
schlieBlich an Mehrkonsum orientierten, marktwirtschaftlichen Angeboten fihren,
welche im Ubrigen jene Menschen ausschlieBen, die nicht Gber ausreichend finan-
zielle Mittel verfigen. Angebote fir nachhaltigen Konsum sind daher auch inklusiv
(daher auch ein Beitrag zu SDG 10 und 16). Nachhaltiger Konsum kann und soll
auch zum Abbau von Mensch und Natur ausbeutenden Macht-Asymmetrien im
Verhéltnis zwischen Anbieter_innen und Nachfragen sowie Arbeitgeber_innen und
Arbeitnehmer_innen beitragen.

Aber was bedeutet Uberhaupt Konsum, welches
Konsumversténdnis ist den SDGs zugrunde zu legen? Nachhaltigen Konsum auf
Kauf-Akte (Konsum im engeren Sinn) zu reduzieren, hieBe, dass (mehr!) nachhalti-
ge Produkte gekauft werden sollten. Bei VERbrauchsgutern (wie bspw. Nahrungs-
mittel, Reinigungsmittel und sonstige Chemikalien, Hygieneartikel usw.) kann
dieser Fokus auf Kauf-Akte ausreichen, wenn diese Angebote aus Marktnischen
hinauswachsen und kritische Massen erreicht werden. Bei GEbrauchsgutern, also
materiellen Gutern, die 6fter und langer verwendet werden (kbnnen), greift der
Fokus auf den Kauf-Akt allerdings zu kurz. Bei diesen Gutern sind vor allem die
Nutzungs- und Nach- bzw. Nichtnutzungsphasen in den Blick zu nehmen. Nach-
haltiger Konsum umfasst dann eben auch eine moglichst lange Nutzung sowie eine
wieder- bzw. weiterverwendungstaugliche Bereitstellung der gebrauchten Giiter.

Konsum in diesem erweiterten Sinn umfasst daher die
gesamte Handlungskette der Konsument_innen, also die Entstehung von Bedar-
fen, die Beschaffungs- sowie Nutzungsphase bis hin zur Entledigung bzw. zum
Umgang mit Gatern nach ihrer Nutzung. Hinzu kommt, dass infolge der Digitalisie-
rung die Konsument_innen zunehmend neue Rollen Ubernehmen, Anbieter_innen
(bspw. Airbnb, Uber) oder Produzent_innen werden (bspw. solidarische Land-
wirtschaft) oder Versorgungsbedarfe Uberhaupt selbst organisiert [6sen (bspw.
Nachbarschaftshilfe, Repair-Cafés, Tauschbdérsen, Geschenkefeste usw.). Hier-
durch verwischen sich die Grenzen zwischen gewerblichen und privaten Lésungen
zunehmend (C2C, C2B).

Die Erfahrungen der vergangenen Jahrzehnte zeigen,
dass es fir eine gesellschaftliche Transformation nicht gentgt, neue, innovative-
re und effizientere Produkte weniger umweltbelastend zu produzieren, sondern,
dass es strukturelle Systeminnovationen braucht, wie bspw. einen Shift von einer
produkt- und produktionsorientierten hin zu einer versorgungs- bzw. Idsungsorien-
tierten Wirtschaftsstruktur. So ist anzunehmen, dass ein gréBeres und breiteres
Angebot an produkt- oder nutzungsbegleitenden, an produkt- bzw. eigentumser-
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setzenden Dienstleistungen wie auch neue Geschéaftsmodelle dazu fihren, dass
sich auch die Konsummuster &ndern (bspw. langere Nutzung, Reparatur statt Kauf,
nutzen statt besitzen usw.).

Ein Konsumbegriff, der weit Gber Kauf-Akte hinaus-
geht, die Nutzung und Wartung inkludiert, kann/muss zu einem Wandel von linea-
rem, produkt- und herstellungsorientiertem Wirtschaften hin zu bedarfsorientierten
Dienstleistungen bzw. Lésungen, die eine Kreislaufwirtschaft mit langerer bzw.
intensiverer Nutzung von Guter- und Komponenten unterstitzen.

Der Wandel vom linearen zum zirkularen Wirtschaften
bringt fir alle beteiligten Akteur_innengruppen (Hersteller_innen, Handel, Logis-
tiker_innen, Konsument_innen, Produkte) besondere Herausforderungen mit sich
und zwingt zu einer Verlagerung des Fokus von Innovation.

Fur die Erreichung der 17 SDGs wird es nicht genligen,
einfach nur Herstellungsprozesse und Produkte effizienter zu gestalten (Effizienz-
steigerungen allein fihren weder zu weniger Armut oder mehr Gleichheit, sondern
h&ufig geht der Druck, effizienter zu werden, zulasten von Umwelt und Lebens-
qualitat). Effizienz muss in einem gréBeren gesamtgesellschaftlichen Kontext und
Uber einen langeren Zeithorizont betrachtet werden, wie dies der nachstehenden
Abbildung (Abb. T_12.8_01) entnommen werden kann.

Type IV
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Abb. T_12.8_01: Vier Arten des
Okodesigns. Quelle: Rathenau
Institute, (1996).

/I Fig. T_12.8_01: Four types of
ecodesign. Source: Rathenau
Institute, (1996).
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In obiger Abbildung T_12.8_01 wird deutlich, dass
produktorientierte Effizienzsteigerungen deutlich kirzer greifen als systemorien-
tierte Effizienzsteigerungen. Fir eine langfristige und absolute Reduktion unseres
Energie- und Ressourcenverbrauchs wird es also einen Wandel brauchen von dem
bisher dominierenden Fokus auf Technologieentwicklung und Produktinnovationen
(Typ I und ll-Innovationen) hin zu System-Innovationen (Typ IV Innovationen, siehe
Abb. T_12.8_01).

Systeminnovationen missten — sollen sie global nach-
haltig sein — derart gestaltet sein, dass Effizienzverbesserungen einzelner Teil-
systeme nicht zu Effizienzverlusten in anderen Teilsystemen fuhren und Rebound-
effekte verhindern.

Transformativer Konsum im Sinne einer nachhaltigen
Entwicklung ist daher nicht an Produkten, sondern an Funktionen bzw. Lésungen
ausgerichtet und misste daher in Folge Typ IV-Innovationen (Systeminnovationen)
triggern.

Diese einleitenden Setzungen fihren dazu, dass das
Target 12.8 in seiner urspriinglichen Formulierung nach Ansicht der Arbeitsgruppe
nicht ausreicht, um SDG 12 und seine Targets zu erreichen (siehe Targetkritik).
Daher wird empfohlen, das Target folgendermaBen umzuformulieren:

12.8 ,Bis 2030 sicherstellen, dass die Menschen
flichendeckend ausreichende und addquate Produkt-, Service- und Lésungsange-
bote sowie entsprechende Infrastruktur vorfinden, um nachhaltige Konsummuster
praktizieren zu kénnen. Aussagekréftige und zuverldssige Informationen sollen
zur umfassenden Nutzung dieser Angebote anregen und so eine Lebensweise in
Harmonie mit der sozialen und natiirlichen Umwelt erméglichen bzw. férdern.” (Ver-
einte Nationen (UN), 2015, S. 24)

Die weitere Beschreibung dieses Targets sowie die
darauf aufbauende Optionenbeschreibung orientiert sich an dieser adaptierten
Zielformulierung und adressiert vor allem die beiden folgenden spezifischen Berei-
che: Konsum in einer Circular Economy (CE) und transformativer Konsum.

Konsum in einer Circular Economy (CE)

Eine CE tragt nur dann zu einer nachhaltigen Ent-
wicklung bei, wenn durch die Verlangerung der Lebens- und Nutzungsdauer von
Gebrauchsgutern der Energie- und Ressourcenverbrauch sowie die anfallenden
Abfalle und sonstigen Emissionen absolut reduziert werden, zunehmend weniger
Menschen im Zuge der Herstellung, der Nutzung und Entsorgung bzw. Aufberei-
tung gefahrdet sind und immer mehr Menschen Zugang zu Guitern bzw. lebensnot-
wendigen Ressourcen haben.

Damit eine Circular Economy (CE) funktioniert und
zu einer nachhaltigen Entwicklung beitragt, genlgt es nicht, im Sinn von Typ |
oder llI-Innovationen einfach nur langlebige, reparier- oder rezyklierbare Produkte
herzustellen (reparierbar bedeutet noch nicht repariert, rezyklierbar nicht rezykliert
usw.) (Hibner, Himpelmann & Melnitzky, 2004; Hibner, 2012). Reparier-, wieder-
verwend- und hochristbare Produkte missen auch angeboten (Fokus: Handel)
und entsprechend langer oder mehrfach genutzt (Fokus: Konsument_innen) bzw.
repariert oder hochgeristet usw. (Fokus: Serviceanbieter_innen, Ersatzteilma-
nagement) werden, addquate Geschaftsmodelle und neue Kooperationsformen —
insbesondere auch die Integration der Konsument_innen in Wertschépfungsketten
— kénnten Innovationen von Typ Il oder IV sein.

12.8 / Konsum und ein gutes Leben fir alle (Consumption patterns & Lifestyles)




Transformativer Konsum

Neben dem Ziel, Konsumpraktiken zu férdern, die das
Funktionieren einer CE gewahrleisten, verfolgt nachhaltiger Konsum — wie oben
erwahnt — auch einen transformativen Anspruch: Anderungen von Konsumprakti-
ken und der Haltung der Konsument_innen kénnen auch zu Anderungen unserer
gesamten Wirtschaftsweise flhren, wie der nachstehenden Abbildung T_12.8_02

entnommen werden kann:

Wirtschaften neu denken durch transformativen Konsum

Wachstum Gesellschaftliche Funktion
o . }
M/ Ny / \\\.
Andern des Abschied vom
Wachsenden Wachstum Funktionslogiken Zweck
dndern dndern
=Qualitatives Wachstum «Genlgsamkeit
=\fersorgen statt =Lebensqualitat er-
(bspw. hochwertige, Wertschépfung (ver)Kaufan halten statt Wohl-

langlebige Gliter) durch Werter-
+Wachsen immaterieller haltung (bspw.

:Mutzen statt besitzen ~ 5%@nd mehren

«Existenzsicherung

Werte (bspw. Reparaturen «Funktion wichtiger -
Freundschaft, Wapr?ung} ' als Neuheit iu:: nsflz'lf;t?::!"'
Aufmerksamkeit, Entfaltung statt *Gebrauchswert statt Wenliger
Anerkennung, Frieden Wachetum Tauschwert

Gesundheit)

Anmerkung: fett: transformativer Konsum in einer Circular Economy

Abb. T_12.8_02: Wirtschaften neu
denken und Konsum als Trigger.
Quelle: Eigene Darstellung.

/I Fig. T_12.8_02: Rethinking
economics and consumption as a
trigger. Source: Own illustration.
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So kdnnen Lebensstile, die an Gentgsamkeit, also
am Suffizienzprinzip orientiert sind, zwar zu weniger Kauf-Akten, dafiir aber zu
anderen Konsumformen (bspw. leihen, tauschen, selbst oder gemeinsam machen,
reparieren) bzw. zu anderen Formen der Bedirfnisbefriedigung (als Erholung bspw.
Spielen, Spazieren oder Sport statt Shoppen) fihren. Eine stérkere Ausrichtung
am Suffizienzprinzip kann auch dazu beitragen, die durch Effizienzsteigerungen er-
zeugten Rebound-Effekte abzufedern sowie die Ausrichtung des Wirtschaftens und
die Wirtschaftsweisen zu veréndern.

Der transformatorische Anspruch nachhaltigen Kon-
sums ist nicht nur abhangig vom Individuum und individuellen Handlungsmustern.
Konsum, als soziale Praxis verstanden, ist immer auch Ergebnis von kollektiven
Prozessen und gesellschaftlichen Rahmenbedingungen. Transformativer Konsum
basiert daher auch auf kollektiven Kommunikations- und Entscheidungsfahigkeiten,
um auch strukturell-organisatorische Anderungen (Rahmenbedingungen bspw.
rechtlicher, technischer, administrativer Natur) zu initiieren und zu bewaltigen. Die
Digitalisierung leistet insofern einen groBen Beitrag, als sie die — oben erwé&hnten
— verschiedenen Rollen von Individuen in Bezug auf die verschiedenen Formen
nachhaltigen Konsums unterstitzen kann bzw. neue Rollen ermdéglicht, wie der
nachstehenden Tabelle T_12.8_01 entnommen werden kann (Hibner & Schmon,
2019).
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Nachhaltiger

Transformatorischer

Aktivierung der Konsument_innen

Chancen durch die

Konsum Anspruch Digitalisierung
Kauf- Transformation des markt- | Entscheidungshilfen fir marktver- Information, Kommunika-
orientiert vermittelten Angebots mittelten Angebote tion, Orientierung

Green & Fair

Okologisierung bzw.
Fair-Besserung der Pro-

(Kauferrolle)
Labels, Marken, PR, Werbung, Be-

Online-Bewertungen durch
Konsument_innen

Service-Eco-
nomy

- Gebrauchsgiiter-Bestand
intelligent (langer oder ge-
meinsam) nutzen

- Bereitstellen statt Weg-
werfen

terrolle, C2B, C2C)

a) Markvermittelte Angebote (Repa-
ratur-, Leihen, Sharing)

b) alternative Organisations-formen
(bspw. Repair-Café, Couchsurfing)

Economy dukte bzw. Produktions- wusst Kaufen

bedingungen
Nutzungs- Transformation der Nut- Verbesserung/Verbreitung entspre- | a) Unternehmensperspek-
orientiert zungsmuster chender Angebote (Nutzer-/Anbie- | tive

- Ersatzteilmanagement

- Second-Hand Plattformen
- Zerstorungsfreie Ver-
schleiBprafung

b) Konsumperspektive

- Information, Kommunika-
tion

- Peer-Austausch & Ver-
netzung

- Bewertungen

Bedarfs-
orientiert

Alternative
Wirtschafts-
formen

Transformation der Bedar-
fe und ihrer Befriedigung
Bedarfs- bzw. versor-
gungsorientiertes Wirt-
schaften

Selbst (Prosument) bzw. gemein-
sam machen (Peer)

a) individuelle L6sungen
(Do-it-yourself, immaterielle Lésun-
gen, Suffizienz)

b) Kollaborative Ansétze (solida-
risch Wirtschaften, Gemeinschafts-
I6sungen, anders Wirtschaften)

- Peer-Vernetzung, Ge-
braucht- und Ersatzteile,
Anleitungen online (Open
source)

- Plattformékonomie (Netz-
werkékonomie)

- Beteiligung am Diskurs
(zivilgesellschaftliches En-
gagement)

Tab. T_12.8_01: Transformatives

Potenzial von Konsum — Chancen

durch Digitalisierung. Quelle:

Eigene Darstellung, basierend auf

Hubner & Schmon, (2019).

Tab. T_12.8_01: Transformative
potential of consumption

— opportunities through
digitalization. Source: Own
illustration, based on Hiibner &
Schmon, (2019).
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Die Tabelle T_12.8_01 verdeutlicht einerseits die ver-
schiedenen Rollen der Verbraucher_innen, die lber das traditionelle Schema von
Kéufer_in/Nutzer_in (Business to Consumer/B2C) hinausgehen und umfasst auch
neue Rollen als Anbieter_in/Nachfrager_in bei Plattformékonomien (Consumer to
Business/C2B aber auch Consumer to Consumer/C2C, bei peer-Ansatzen) im Zu-
sammenhang mit verschiedenen transformatorischen Anspriichen bzw. Ebenen der
Transformation. Andererseits vermittelt sie auch jene Moéglichkeiten der Digitalisie-
rung, Konsument_innen zu aktivieren und Handlungsrdume zu erweitern, um das
transformative Potenzial von Konsum zu realisieren. Die unterschiedlichen Rollen
machen nicht nur die unterschiedlichen Konsumverstandnisse sichtbar, sondern
zeigen auch Handlungsoptionen und Ansatzméglichkeiten fur neue Geschéaftsmo-
delle (B2C, C2B) bzw. kollaborative Initiativen (C2C) auf. (Hibner & Schmon, 2019)

Systemhafte Infrastruktur und Chancen fiir den

(stationdren) Handel

Zur Verlangerung und/oder Intensivierung der Nut-
zungsdauer von Gebrauchsgltern, zur Bereitstellung nicht mehr gebrauchter Giter,
zur Wiederherstellung der Funktionsfahigkeit bzw. Hochristung braucht es eine
adaquate und systemhafte Infrastruktur (regelméaBig, bedarfsgerecht, flachen-
deckend) genauso wie entsprechende Dienstleistungen (durchaus auch in Form
innovativer Geschéaftsmodelle) oder durch Unterstiitzung kollaborativer Initiativen
(Nachbarschaftshilfen, Repair-Cafés, Tauschkreise, usw.). Zur Konzeption und Um-
setzung dieser MaBnahmen ist vor allem auch der Handel (durchaus im eigenen
Interesse) in die Pflicht zu nehmen — schlieBlich hat dieser eine Schllisselfunktion
in Bezug auf das Spektrum der angebotenen Giiter und Dienstleistungen. So ist es
vor allem der Handel, der den Anteil an reparierbaren Gutern (auch der Ersatz-
teile) im Sortiment erhéhen kann und es ist der Handel, der dann weitere Services
(Wartung, Reparatur, Hochristung, Rucknahme, Ersatzteile, Leihe/Miete usw.)
rund um die Produkte anbietet oder diese selbst anbietet oder gemeinsam mit
regionalen oder Uberregionalen Partner_innen entwickelt.

12.8.2 Ist-Zustand in Osterreich

Konsum ist eng mit Kaufkraft und Haushaltsausgaben
verbunden (Konsum im engeren Sinn), Amazon und Smartphone machen es der-
zeit sehr einfach, jederzeit Uberall alles kaufen zu kénnen. Den gréBten Ausgaben-
anteil haben laut Haushaltserhebung der Statistik Austria von 2014/15 die beiden
Gruppen ,Wohnen, Energie” mit 26,1 % (780 €/Monat), gefolgt von ,Verkehr” mit
14,2 % (Summe: ca. 40 %). Nahrungsmittel machen nur 11,8 % (300 €/Monat)
aus (Statistik Austria, 2015). Nahezu 20 % (knapp 600 €/Monat) werden fir Ge-
brauchsguter (Wohnungsausstattung und Freizeit) ausgegeben. Damit verbunden
sind (vorwiegend negative) Auswirkungen auf die planetarischen Versorgungs- und
Regenerationskapazitdten, die mit verschiedenen Kennzahlen einer Volkswirt-
schaft in Bezug gebracht werden (wie bspw. Bevoélkerung, Konsumausgaben, BIP)
und fur welche unterschiedliche Indikatoren entwickelt wurden, die bspw. folgende
Werte fir Osterreich zeigen:

— Materieller Ressourcenbedarf: Pro Tag verbraucht jeder Osterreicher durch-
schnittlich etwa 60 Kilogramm Material, 751 Liter Wasser und 1 Hektar Flache
(Bundesministerium fur Nachhaltigkeit und Tourismus (BMNT), 2012);

— Abfallintensitét (kg Abfall/ausgegebenem €) betrug 2016 0,19 kg/€, D. h. 10 €
Konsumausgaben verursachen fast 2 kg Abfall, ein Anstieg um 0,3 kg in nur 4
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Jahren;

— Energieintensitét: 1,2 kWh/ausgegebenem €, das entspricht 105 kg Olaquiva-

lent/1.000 Euro BIP im Jahr 2017 (Eurostat, 2018; Enerdata, 2020);

— Nutzungsdauer von Gebrauchsglitern: Smartphones (sie haben das Auto als bis-

heriges Leitgut abgeldst) werden durchschnittlich nur 2,7 Jahre genutzt,Jeans 3
Jahre (Tréger, Wieser, & Hubner, 2017);

— Energiebedarf. 355 Megajoule (= 98,6 kWh taglich) Energie (Wenn man die in

die importierten Gutern investierte Energie (auch: graue Energie, in Englisch:
embodied energy) (Costanza, 1980) dazurechnet, wéare der Energieverbrauch
noch deutlich héher (knapp 45.000 kWh pro Kopf und Jahr damit entsprechend
der Herstellenergie eines neuen Mittelklassewagens?).

Wenn man diese verbrauchs- bzw. bedarfsorientierte
Betrachtungen anstellt, wird deutlich, dass die CO2-Emissionen der EU Uber 20 %
héher sind, als die (iibliche) produktionsorientierte Betrachtung vermittelt. Oster-
reich importiert dieser Studie zufolge 7,3 t CO2/Person (Buy Clean Report, 2018).
Dieser Unterschied entsteht dadurch, dass die CO2-Emissionen im Zuge des
Energiesatzes fir Produktion und Transport von (Import-) Gitern in den Statistiken
des Importlandes nicht inkludiert sind. Die Einbeziehung der Herstell- und Trans-
portenergie (vgl. Konzept des Kumulierten Energieaufwandes (KEA)); (VDI-Ge-
sellschaft Energie und Umwelt, 2012), auch graue, bzw. investierte, im Englischen
invested oder embodied energy (Costanza, 1980), wiirde zeigen, dass die Effi-
zienzsteigerungen neuer, effizienterer Produkte weit geringer sind, bzw. sogar zu
Negativbilanzen flihren kénnen, wenn die Nutzung des Gutes nicht so lange erfolgt,
bis der energetische Break-even-Point erreicht ist (Hibner, 2014).

Konsum im weiteren Sinn umfasst auch Nutzungs-
muster und Praktiken in der Phase nach der Nutzung von Gutern (Fridrich, Hibner,
Kollmann, Piorkowsky & Tréger, 2017; Fridrich et al., 2014; Hubner, 2013; Cooper,
2005; Reisch, Cohen, Thggersen & Tukker, 2016). Giter stellen gebundene Ener-
gie dar, eine langere Nutzung von Gebrauchsgutern ist somit ein Beitrag zur Re-
duktion des Energiebedarfs, falls die langere Verwendung den Neukauf verschiebt
und Rebound-Effekte vermieden werden kénnen.

Zu den CO2-relevantesten Konsumfeldern zéhlen der-
zeit Mobilitat, Fleisch, Heizen/Kihlen und die immer kirzeren Ersatzanschaffungs-
intervalle. Hinzu kommt der stark zunehmende Ressourcen- und Energiebedarf fir
den Transfer des steigenden Datenvolumens, das mit dem Internet der Dinge (loT)
auf uns zukommt. Da die ersten drei Handlungsfelder bereits in anderen Targets
bearbeitet werden, konzentrieren wir uns hier auf jenen Bereich, der mit der ma-
teriellen Kultur, also dem Umgang mit Gebrauchsgutern, zu tun hat, also dem
Konsum im weiteren Sinn.

Guterbestande als Basis fur konsumorientierte

MaBnahmen in einer CE

In Osterreichs Haushalten befinden sich weit tiber
10.000 (Gebrauchs-) Guter, das sind Uber 30 Mrd. Guter, die als Bestandsvermo-
gen zu betrachten sind. Die letzte Erhebung zum Ausstattungsgrad der Haushalte
zeigt, dass die meisten Haushalte lber eine Standardausstattung verfliigen, die
zumeist folgende Produkte umfasst: Herd, Kiihischrank, Geschirrspiler, Wasch-
maschine, PKW, TV-System, Stereoanlage und Mikrowelle, Computer sowie im
Durchschnitt mehr als 2 funktionierende Mobiltelefone/Person (Statistik Austria,

1 Ahnliches gilt (ibrigens auch fiir Flachen- und Ressourcenverbrauch in anderen Léndern, die durch in
Osterreich lebende Menschen letztlich mitgenutzt werden (6kologischer FuBabdruck, Wasserabdruck,
usw.).
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2015). Mobel, Sportgerate und Bekleidung werden in diesem Zusammenhang gar
nicht erhoben. Das bedeutet, dass der Kauf dieser Guter in den meisten Féllen
eine Ersatzanschaffung ist und somit jeder Kauf tber kurz oder lang zur Entledi-
gung des alten/gebrauchten Produktes fuhrt, also Abfall erzeugt.
Zentrale Herausforderungen und Problemfelder
Konsumorientierte MaBnahmen in einer CE muss-

ten dahingehend wirken, dass die Intervalle zwischen den Ersatzanschaffungen

verlangert werden. Dies gelingt durch eine Verlangerung der Nutzungsdauer von

Gebrauchsgutern. Einer aktuellen Umfrage zufolge wiinscht sich eine Mehrheit

der Befragten eine langere Lebensdauer aller Produkte, mehr Reparaturméglich-

keiten, die aber bis dato nicht ausreichend angeboten werden (Weder & Hubner,

2019). Siehe dazu auch die Right to repair-Initiative in USA und auf EU-Ebene

(Congress USA, 2012; Right to Repair, 2020)? und auch den jlingst prasentierten

Forderungskatalog zur Nachbesserung des Gewahrleistungsrechts neu von Verein

fur Konsumenteninformation (VKI)(VKI, 2021) und Arbeiterkammer (AK) Wien (VKI

und AK fordern eine Gewahrleistungsfrist fur langlebige Produkte von mindestens
funf Jahren, wie sie in Norwegen und Island bereits besteht). Am weitesten gehen

GroBbritannien und Irland: Dort gilt fir alle Produkte eine Frist von sechs Jahren).

Erhebungen zeigen, dass die durchschnittliche Lebensdauer von Produkten in den

vergangenen Jahrzehnten deutlich gesunken ist (Cooper, 2004; Troger, Wieser, &

Hibner, 2017). Die Licke zwischen tatsachlicher und erwiinschter Lebensdauer ist

bei allen Produkten relativ gro und kénnte auch als Unzufriedenheit interpretiert

werden. Zentrale Herausforderung fir die Gestaltung der Optionen zur Erreichung
des Targets 12.8 ist daher, geeignete MaBnahmen(-blindel) zu entwickeln, die nicht
nur die Lebensdauer, sondern auch die Nutzungsdauer von Gebrauchsgutern deut-
lich verlangern. Insbesondere muss es hierbei nicht nur um die Gestaltung und
den Kauf neuer, sondern um den bereits vorhandenen Guterbestand gehen.

Forschungslucken

Uber den Giiterbestand in Haushalten ist in Hinblick
auf Alter, Qualitat, Nutzungsmuster und Auslastung recht wenig bekannt. Um daher
geeignete MaBnahmen entwickeln zu kénnen, braucht es Forschung, die sich auf
die Guterbesténde in den &sterreichischen Haushalten bezieht. Eine erste Initiative
gibt es bereits: den Konsummonitor von der AK Wien in Kooperation mit Wissen-

schaftlern der Universitat Wien (Tréger & Paulinger, 2021).

Darlber hinaus gilt es,

— Methoden bzw. Modelle zu entwickeln, um auf Basis des KEA (VDI-Gesellschaft
Energie und Umwelt, 2012) im Fall von Innovationen und Effizienzsteigerungen
den energetischen Amortisationszeitpunkt bzw. den energetischen Break-Even-
Point zu berechnen;

— soziale Praktiken bzw. Muster von Ersatzanschaffungen genauer zu beforschen;

— herauszufinden, fur welche Produkte Sharing- und Reparatur-Angebote sinnvoll
waren;

— das Potenzial der Anderungen des Konsumverhaltens durch neue Technologien
(3D-Drucker etc.) zu erheben;

— (versorgungs- bzw. zugangsorientierte) Konzepte zu entwickeln zur Bewirt-
schaftung von Besténden, insbesondere eben von Gebrauchsguterbestéanden
(Access);

— Wohlstandsindikatoren entwickeln, in welchen Bestadnde und Bestandsverande-

2 Der US-Bundesstaat Massachusetts war der erste, in welchem ein Recht-auf-Reparatur-Gesetz erlassen
wurde.
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rungen einer Region bzw. einer Volkswirtschaft integriert und sichtbar werden.

Ein erster Schritt ware die Entwicklung von Heuris-

tiken, die Politik, Wirtschaft und Burger_innen in Bezug auf Konsum und Versor-
gungsinfrastruktur entscheidungs- und handlungsféahig machen.

12.8.3 Systemgrenzen von Target 12.8

Konsum umfasst nahezu alle Bereiche des taglichen
Lebens von Erndhrung tber Freizeit und Mobilitat bis hin zu Haushaltsfihrung und
Entscheidungen Uber Lebensformen, Zeit- und Einkommensverwendung, deshalb
sind Konsumpraktiken und Lebensstil bestenfalls analytisch, aber sicher nicht em-
pirisch voneinander trennbar. Von hoher Relevanz in Bezug auf Nachhaltigkeit sind
vor allem die drei Bereiche Ernédhrung, Mobilitat, Energiebedarf. Eingangige Kirzel,
wie bspw. die drei F (weniger Fleisch, weniger Fliegen, weniger Fahren) o. A. ver-
dichten Schllsselstrategien eines nachhaltigeren Konsums. MaBnahmen hierzu
sind in anderen Optionen und SDGs (z. B. SDG 2, SDG 3, SDG 7, SDG 11) konkre-
tisiert, weshalb in der Folge der Fokus auf den verbleibenden Bereich gelegt wird:
auf einen nachhaltigeren Umgang mit Gutern, insbesondere mit Gebrauchsgutern.

In dieser Beschreibung zum Target 12.8 werden daher
vor allem zwei Bereiche/Dimensionen nachhaltigen Konsums besonders in den
Blick genommen:

1. Konsum in einer Circular Economy (CE): Aus-
gehend vom gemeinsamen SDG 12-Bezugsrahmen der Circular Economy fokus-
siert die weitere Targetbeschreibung vor allem auf Konsummuster bzw. -praktiken
dieser.

2. Transformativer Konsum: Der transformatori-
sche Anspruch nachhaltigen Konsums ist nicht nur abhéngig von Anderungen indi-
vidueller Wertigkeiten und individueller Praktiken. Transformativer Konsum braucht
kollektive Kommunikations- und Entscheidungsfahigkeiten um auch strukturell-or-
ganisatorische Anderungen zu initiieren und zu bewaltigen. Hierbei kann insbeson-
dere die Digitalisierung einen groBen Beitrag leisten (Hibner & Schmon, 2019).

Als begleitende MaBnahme ist die wirtschaftliche Bil-
dung wie auch die Verbraucher_innenbildung an Nachhaltigkeit und CE auszurich-
ten, hierzu soll in der nachsten Phase des UniNetZ-Projektes eine Querschnittsop-
tion (SDG 4 und SDG 12) erarbeitet werden.

Wie bereits mehrfach betont, ist — vor allem in Hinblick
auf eine CE — vom Konzept eines erweiterten Konsums auszugehen. Das Sys-
tem Konsum umfasst dann die gesamte Handlungskette der Konsument_in — von
der Beschaffungs- tber die Nutzungs- bis zur Nachnutzungsphase — und den
jeweiligen Details, wie der nachstehenden Abbildung Abb. T_12.8_03 entnommen
werden kann.
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Point of Sale

" Beschaffungsphase * Nutzungsphase Nachnutzungsphase
Vom Bediirfnis zur Beschaffung utzung zur BedUrfnisbefriedigung om Nutzungsende zur Entledigung
° \j \J
Bedurfnis Bedarf Nachfrage Verbrauchen Zwischenlagern Entledigen
(psycholog. (Kauf/Beschaffung) Gebrauchen
Kategorie) Warten/Pfelgen
Aufheben

(6konom. Kategorien)

Abb. T_12.8_03: Handlungskette /I Fig. T_12.8_03: Consumers'
der Konsument_innen. Quelle: chain of action. Source: Own
Eigene Darstellung. illustration.
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Die Abbildung T_12.8_083 zeigt die systemische Ab-
grenzung des umfangreichen Themas Konsum. Das Konsumverhalten lasst sich im
Wesentlichen in die Phasen Beschaffung, Nutzung und Nachnutzung gruppieren.
Voraussetzung von Konsum ist die Entstehung eines Bedarfs, also die Bereit-
schaft, Zeit und/oder Geld aufzuwenden, um ein Bedurfnis zu befriedigen. Die
Beschaffung eines Produktes flihrt allerdings kaum sofort zur Befriedigung des
urspringlichen Bedurfnisses, sondern meist erst die Nutzung oder der Verzehr des
beschafften Gutes. Im weiteren Sinne erstreckt sich der Konsum auf die nach-
folgenden Phasen. Erst hier ist die Nutzung von konsumierten Glitern, Waren und
Dienstleistungen der entscheidende Punkt. Allein diese Denkweise zeigt, dass
Konsum kein Ereignis, sondern ein Prozess ist, der die Wichtigkeit der Nutzung
von Konsumgltern aufzeigt. Die Nutzungsphase und auch die Nachnutzungsphase
weisen somit einen starken Einfluss auf den Bedarf hin. Daher ist ein nachhaltiger
Konsum verstarkt gerichtet auf die Nutzung- und Nachnutzungsphase.

Wie die Handlungsoptionen innerhalb der Handlungs-
kette von Konsument_innen in einer CE aussehen, kann der nachstehenden Ab-
bildung T_12.8_04 enthommen werden:

Handlungskette und Optionen von Konsument_innen
in einer Circular Economy

1. Bed=sutung 2. Bedeutung 2. Bede
entsteht E

achst er-:a_ht

Enda der Mitwng

mam-jy/”'_\

Nutzungsphase Nachnutzungsphase

Beschaffungsphase

Bediirfnis zur Beschaffung Nutzung zur
BedUrfnisbafriedigung

ungsende zur Entledigung

Trennen Zwischenlagem  Entledigen

Kaufen oder andere Formen

der Beschaffung? (l@nger) Behalten
(bspw. Sharing, Tauschen (b=p + Reparieren
Leihen] Hochriisten]

Abb. T_12.8_04: Handlungskette

der Konsument_innen in einer CE.

Quelle: Eigene Darstellung.

Bereitstellen
zur Wisder- oder
Weiterverwendung

Juslls: HOoner, 2005, =rasftert

/I Fig. T_12.8_04: Consumers'
chain of action in a CE. Source:
Own illustration.
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Hier wird deutlich, dass in einer CE auch die Uber-
génge von Besitz und Eigentum eine gewichtige Rolle spielen. Hierzu ist insbe-
sondere auch die wichtige Funktion des Bereitstellens eines gebrauchten Gutes
(anstelle des Entledigens oder Wegwerfens) besonders hervorzuheben. In Hinblick
auf entsprechende Geschéftsmodelle sind Konsument_innen in der Folge als
zentrale Akteur_innen in die Supply Chain zu integrieren — sei es in der Form des
Zurickgebens in bestmoéglicher Qualitat bzw. zur Bereitstellung eines potenziellen
Ersatzteilesystems, sollte das gebrauchte Gut nicht mehr funktionstiichtig bzw.
reparierbar sein.

Die in der Abbildung T_12.8_04 eingefligte Ebene
der Bedeutung ist insbesondere in Hinblick auf WerbemaBnahmen von groBer Re-
levanz: Es ist diese Ebene, auf welche Werbung abzielt. Kirzer werdende Ersatz-
anschaffungszyklen haben auch damit zu tun, dass die Bewerbung eines neuen
Produktes, neuer Features bzw. neuer Versionen zum Bedeutungsverlust noch
funktionierender bestehender Produkte fuhrt und dadurch die Nutzungsdauer —
trotz langerer Lebensdauer — verkirzt wird.

Im Zusammenhang mit adaquaten Produkt- und
Serviceangeboten ist insbesondere der Handel adressiert und gefordert. Als
Mittler zwischen Herstellung und Konsum kommt dieser Branche eine wesentliche,
bisher méglicherweise unterschétzte Funktion in der Auswahl eines nachhalti-
gen Produktangebotes zu, die ihr Selbstverstandnis dahingehend entwickelt, den
Konsument_innen im Sinn der Nachhaltigkeit zu beraten. Der Handel sorgt weiters
dafur, dass produktbegleitende Dienstleistungen (Service, Wartungstipps, Repa-
ratur, Hochrustung etc.) in der Region in geeigneter Form — bspw. mit regionalen
Partner_innen(-Betrieben) entwickelt und angeboten werden und so Konsument_
innen in der Nutzungsphase nicht allein lasst (dies kénnte Ubrigens ein Asset des
stationaren Handels sein).

12.8.4 Kritik an Target 12.8

In Target 12.8 ist Konsum zwar nicht erwéhnt, aber
es wird der Begriff Lebensstile verwendet: ,.... bis 2030 sicherstellen, dass die
Menschen lberall (ber einschldgige Informationen und das Bewusstsein fiir nach-
haltige Entwicklung und eine Lebensweise in Harmonie mit der Natur verfligen*
(UN, 2015, S. 24). Allerdings: Dank verschiedenster Medien und der Digitalisierung
stehen den meisten Menschen bereits einschlégige Informationen zur Verfligung.
Im Gegenteil, es ist so viel Information verfligbar (es ist oft auch von Informations-
flut die Rede), dass Konsument_innen zunehmend Uberfordert sind — ebenso wie
durch die immense Produktvielfalt. Darlber hinaus zeigen viele Umfragen langst,
dass bereits ein sehr hohes Bewusstsein fur das Ausrichten des Handelns an
einer nachhaltigen Entwicklung vorhanden ist. In der Praxis erleben die Konsu-
ment_innen aber eine Vielzahl an Widerspriichen und Dilemmata beim Bemuhen,
nachhaltig zu handeln, welche ebenfalls bei vielen Menschen zur Uberforderung
fihren (Grunwald, 2010; Weder, Hibner & Voci, 2019). Was den Konsument_innen
offensichtlich fehlt, sind Entscheidungshilfen sowie ausreichende und passende
Angebote, die alternative, nachhaltigere Konsummuster unterstitzen oder tber-
haupt erst ermdglichen (geeignete, leistbare Reparaturangebote, Leih- oder Sha-
ring-Systeme, Gemeinschaftsgarten usw.).
Wie bereits in C.12.5.1 erwahnt, wird empfohlen, folgende erweiterte Definition flr
Target 12.8 zu verwenden:
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12.8 ,Bis 2030 sicherstellen, dass die Menschen fla-
chendeckend ausreichende und adaquate Produkt-, Service- und L6sungsange-
bote sowie entsprechende Infrastruktur vorfinden, um nachhaltige Konsummus-
ter praktizieren zu kénnen. Aussagekréftige und zuverldssige Informationen sollen
zur umfassenden Nutzung dieser Angebote anregen und so eine Lebensweise in
Harmonie mit der sozialen und natiirlichen Umwelt erméglichen bzw. férdern.” (UN,
2015, S. 24)

Konsum hat neben seinen materiellen Funktionen
auch eine symbolische Funktion, die es ermdéglicht, dass materiellen Gltern
Bedeutung in Abhangigkeit von gesellschaftlichen, kulturellen Zugehdrigkeiten
verliehen werden kann. Ebenso kann — ohne eine Beeintrachtigung der materiel-
len Funktion eines Gutesseine gesellschaftliche (Be-)Deutung vernichtet werden.
Aufgrund des symbolischen Gehalts von Konsum (Bedeutungsebene, siehe obige
Abbildung T_12.8_04) sind zum Potenzial nachhaltigen Konsums auch verschie-
dene Konsumdeutungen hinzuzuzahlen und in den Optionen und MaBnahmen zu
berucksichtigen.

Verantwortung fiir die eigene Deutungshoheit von Konsumpraktiken

kaufen/Kaufer_in - ~ nutzenfNutzer_in

Markt - = abselts von Markten

Ich verhalte mich

(werde behandelt) Ich handle

Organisation

Ersatzhandlung des Sozialen

Mehr = = Genug
Verantwortung = = Verantwortung
auslagern {ibernehmen

Konsum(modelle)

-3 -3 L
Kaufen Nutzen Bedirfnisbefriedigung
Abb. T_12.8_05: Konsum /I Fig. T_12.8_05: Consumption
als genuines Element der as a genuine element of lifestyle.
Lebensgestaltung. Quelle: Eigene  Source: Own illustration.
Darstellung.

Abbildung T_12.8_05 stellt folgende Fragen in Bezug
auf die Ausgestaltung des Konsums: Welche Faktoren sind es, die das Entstehen
der Relevanz eines Gutes so beeinflussen, dass Konsument_innen das haben
wollen bzw. auch haben oder machen wollen? Welche Rolle spielen kompensa-
torischer und demonstrativer Konsum? Welche Faktoren sind es, die ein Gut, das
noch funktionstichtig ist, an Bedeutung verlieren lasst? Welche Rollen spielen hier
die Erziehung, die Bildung, die Peer Groups, der technische Fortschritt und die
Beschleunigung sowie Digitalisierung? Welche Rolle spielt Konsum im Alltag der
Menschen? Sehen sich Konsument_innen selbst eher als Kaufer_innen oder als
Nutzer_innen oder als Produzent_innen ihres eigenen Lebensstiles? Wie I&sst sich
die Macht der Konsument_innen blindeln?
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12.8.5 Kritik an Indikatoren von Target 12.8

Folgende Indikatoren werden fiur das Target 12.8
seitens der UN angefihrt (und als nationaler Indikator von Statistik Austria zwar
angefuhrt, aber nicht erhoben) (Statistik Austria, 2020).

12.8.1 “Extent to which (i) global citizenship education
and (ii) education for sustainable development (including climate change educa-
tion) are mainstreamed in (a) national education policies; (b) curricula; (c) teacher
education; and (d) student assessment”

Diese Indikatoren sind hochrelevant — allerdings vor
allem fir SDG 4, deren Ubernahme von den Autor_innen dieser Targetbeschrei-
bung dahingehend empfohlen wird. Soll das SDG 12 erreicht werden, wird es nicht
geniigen, auf Bildung zu setzen — das Umweltbewusstsein in Osterreich als auch
in Europa ist bereits sehr hoch (Kuckartz et al., 2013), nicht zuletzt dank der vielen
MaBnahmen, das Umwelt- und Nachhaltigkeitswissen und -handeln in Aus- und
Weiterbildung zu integrieren. Flr das Praktizieren nachhaltiger Konsummuster
braucht es Indikatoren, die geeignet sind, tber Anteil, AusmafB und Eignung nach-
haltiger Angebote und deren Nutzung zu informieren. Es braucht weitere Indikato-
ren, um die Nachhaltigkeit und die Auswirkungen nachhaltiger Konsumpraktiken
usw. zu evaluieren.

Da samtliche Produktions- und Konsumprozesse nur
so lange funktionieren, als Energie verfligbar ist, eignen sich jedenfalls energiebe-
zogene Indikatoren. So haben wissenschaftliche Untersuchungen in der Schweiz
bspw. gezeigt, dass es mit bereits heute verfiigbaren Technologien méglich ware,
den Energiebedarf von aktuell ca. 43.000 kWh (das entspricht der korperlichen
Schwerarbeit von etwa 40 Menschen!) auf 17.500 kWh pro Jahr pro Kopf (Die
Eidgendssische Technische Hochschule (ETH), 2007) zu reduzieren, ohne die
Lebensqualitat negativ zu beeinflussen.

Allerdings lohnt sich im gegenwértig dominierenden
Wirtschaftssystem die Reduktion von (technischen) Energiebedarfen nicht: Auf
die menschliche Arbeit entfallen in den westlichen Industrielandern etwa 65 % der
Produktionskosten, auf technische Energie entfallen ebenda lediglich etwa 5 %
der Produktionskosten technische Energie ist extrem billig (Brunnhuber & Grahl,
2006)! Dies gefahrdet einerseits Arbeitsplatze und reduziert andererseits die
Kosten automatisierbarer = Massenproduktion von Gitern. Das macht den Kauf
neuer Produkte daher so viel billiger als alle arbeitsintensiveren Dienstleistungen,
die der Intensivierung oder Verlangerung der Nutzungsdauer von Gutern dienen.
Auch wenn zunehmend Technologien entstehen (RFID-Monitoring, Lasersortier-
technologien, zerstérungsfreie Qualitatsprifungen usw.), werden diese werterhal-
tenden Services nicht im gleichen AusmaB standardisiert und automatisiert werden
kénnen.

12.8.6 Potentielle Synergien und Widerspruche
zwischen Target 12.8 und anderen Targets
bzw. SDGs

Sowohl Synergien als auch Widerspriche in Bezug
auf andere Targets bzw. SDGs sind zu erwarten. Widerspriche ergeben sich vor
allem dann, wenn nachhaltiger Konsum zu vorerst unerwinschten Auswirkungen
auf die Wirtschaft bzw. das Wirtschaftssystem generell fiihrt. Nachstehend werden
einige Dilemmata nachhaltigen Wirtschaftens aufgezahlt:
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— Effizienzdilemma: Wohin fihrt mehr Effizienz? Effizienzsteigerung als Wachs-
tumstreiber (Rebound-Effekte);

— Auslastungsdilemma: Wohin flhrt der Auslastungszwang? Economies of scale
zwingen zur standigen Auslastung menschlicher und maschineller Kapazitaten
(die Auslastung der Anlagen ist wichtiger; Menschen kann man kindigen).;

— Innovationsdilemma: Wohin fuhrt die Beschleunigung der Produktalterung?
(ktnstliche Obsoleszenz);

— Abfallwirtschafts-Dilemma: Wer hat Interesse an echter Abfallvermeidung?
Das ware Kauf-vermeidung. After-Use-Strategien stehen in Konkurrenz zueinan-
der (Recycling, bzw. mehr Re-Use, fihrt moglicherweise zu weniger Material fur
Recycling);

— Kapitalisierungs-Dilemma: Stock & Flow- Problematik: Stock erhalten oder
Flow steigern?

— Verantwortung fuhrt in ein Kosten-Dilemma: Kostenwahrheit bzgl. Energie
und Ressourcen sowie faire L6hne wurden Preise erhéhen. Dabei wiirden ande-
re, nicht-technische Lésungen wettbewerbsfahig werden.

Intern: Widerspriche zu Recyclinganteil zu 12.5

Extern: Systemlogik:

Nutzen statt kaufen kdnnte Konjunktur gefahrden

Wenn allerdings die Wirtschaft bzw. das Wirtschafts-
system antizipativ und gestaltend mit dieser potenziell widersprichlichen Ent-
wicklung umgeht, dann kénnten aus den Widerspriichen Synergien entstehen.

Insbesondere der stationdre Handel, das regionale bzw. lokale Gewerbe sowie

leerstehende Infrastruktur kénnten auf Basis des Konzepts der Economies of scale

zur Auslastung von Bestanden und Systemen fihren.
Weitere Widerspriche werden sichtbar, wenn wir die

BemUlhungen der Wirtschaft den Bemuhungen nachhaltigkeitsorientierter Konsu-

ment_innen gegenuberstellen:

Bemiihungen um nachhaltigkeitsorientierten Konsum

Von der Wirtschaft initiiert, bspw. Von KonsumentInnen initiiert, bspw.

- Frische Ware wird ,langer frisch" - Tauschen: Tauschkreise,
(Nahrungsmittel) Tauschparties, Talentetausch

- Gebrauchsgiter bekommen - Schenken: Give-Away-Feste,
Charakter ,Frischer Ware" Geschenkdkonomie, solidarische
(relative Obsoleszenz) Okonomie

- Werkzeug bekommt Charakter von - Selbstversorgung: Hangende Garten,
Spielzeug 3D-Drucker, usf,

- Existenzweise: Nicht ,Haben" oder - Selbstversuche

«~Sein", sondern ,alles jederzeit

Tun™ kénnen zihit - Aneignen von Offentlichkeit: Guerilla-

Gardening, Internet
- alles muss effizienter werden

- usf.
- usf.
Abb. T_12.8_06: Aktuelle /I Fig. T_12.8_06: Current
Konsum-Trends im Gegensatz consumer trends in contrast
zueinander Quelle: Eigene to each other. Source: Own
Darstellung. illustration.
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12.8.7 Optionen zu Target 12.8

Option 9.01: Entwicklung und Férderung einer nachhaltigkeitsorientierten Guter-

verkehrsinfrakstruktur (von der StraBe auf die Schiene) [Target 9.1 — Option 9.01];

Option 9.02: Aufbau und Modernisierung einer nachhaltigkeitsorientierten Wie-

derverwendungs- und Recyclinginfrastruktur [ Target 9.1 — Option 9.02];

9.4, 9.5 — Option 9.04];

Option 11.02: Férderung der aktiven Mobilitat;
Option 12.01: Nachhaltiger Umgang mit mineralischen Rohstoffen von der Ge-

Option 9.04: Circular Economy Innovation & Technology Roadmap [Target 9.1,

winnung bis inklusive Halbzeugherstellung [Target 12.2 — Option 12.01];

Option 12.02: Aktionsplan Hochwertiges Recycling: Design for Recycling, Schad-

stofffreiheit & Einsatz von Sekundarrohstoffen [Target 12.4 — Option 12.02];

12.03];

Option 12.03: Reduzierung von Lebensmittelverlusten [ Target 12.3 —Option

Option 12.04: Anderung des Abfallregimes (Beginn und Ende der Abfalleigen-

schaft) zur Verstarkung der Kreislaufwirtschaft [ Target 12.5 — Option 12.04];

12.05];

haltig und transformativ [Target 12.8- Option 12.07].

Option 12.05: Forcierung nachhaltiger Unternehmen [ Target 12.6 — Option

Option 12.07: Konsum von Gebrauchsgutern in einer Kreislaufwirtschaft: nach-
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